Katowice, 28.08.2025 r.

Zapytanie ofertowe

I. Wprowadzenie

1. Do niniejszego postepowania nie majg zastosowania przepisy ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 roku
- Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2024 r. poz. 1320) zwanej dalej ,PZP".

2. Postgpowanie prowadzone jest zgodnie z Regulaminu udzielania zamdéwier; publicznych
w Filharmonii Slgskiej im. Henryka Mikotfaja Goreckiego w Katowicach o wartoéci mniejszej
od 130 000,00 zt na zadania, o ktorych mowa w art. 2 ust.1 uPZp.

Il. Zamawiajacy:

Filharmonia Slaska im. Henryka Mikotaja Goreckiego
ul. Sokolska 2, 40-084 Katowice Tel. 032 3511719

IIl. Opis przedmiotu zamdéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest obstuga kampanii reklamowych Filharmonii Sigskiej o krajowym
obszarze odziatywania w Google Ads, Facebook Ads w miesigcach wrzesien 2025 - luty 2026 r.
Zamowienie jest dofinansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej w formie grantu w ramach Inwestycji
A2.5.1: ,Program wspierania dziatalnosci podmiotéw sektora kultury i przemystéw kreatywnych na
rzecz stymulowania ich rozwoju” Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci.

Catkowita warto$¢ zaméwienia wraz z marzg szacowana jest na kwotg 37 000,00 netto z podziatem
na nastepujace projekty:

1. GAME MUSIC FEST BETWEEN REALMS 2025 — INTERDYSCYPLINARNY FESTIWAL MUZYK| Z GIER
POMIEDZY NAUKA, BIZNESEM | KULTURA — kwota 20 000 zt netto
2. MULTIMEDIALNE KONCERTY SYMFONICZNE Z HOLOGRAMEM — kwota 17 000 zt netto
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W ramach realizacji zamdwienia Wykonawca zobowigzuje sie do:
1) Aktywacji kampanii,
2) Analizy fraz kluczowych pod katem adekwatnosci i efektywnodci,
3)  Statego monitoringu kampanii,

4) Optymalizacji kampanii przez caty okres trwania umowy,

5) Dbatos¢ o wysokie pozycjonowanie przy jednoczesnym obnizaniu kosztu za klikniecie,

6) Przygotowania miesiecznych raportéw z przebiegu kampanii przez caty okres realizacji
umowy.

Zamawiajgcy dostarczy Wykonawcy niezbedne do uruchomienia kampanii materiaty graficzne, hasta i
teksty nie p6zniej niz 3 dni przed date planowanego rozpoczecia danej kampanii.

Wykonaweca bedzie dokonywat w imieniu Zamawiajgcego ptatnosci za kampanie reklamowe.

W ofercie Wykonawca powinien poda¢ wysokosé swojej marzy jako % kwoty przeznaczonej na
kampanie reklamowa, przy zatozeniu, ze catkowity budzet zamdwienia bedzie wynosit 37 000,00
netto. Wysoko$¢ marzy nalezy podaé w procentach z doktadnoscia do 2 miejsc po przecinku.



Wysoko$¢ marzy powinna by¢ ostateczna; musi obejmowac petny zakres zaméwienia | uwzgledniaé
wszystkie koszty majgce na nig wptyw. Podana marza bedzie obowigzujgca w catym okresie trwania
umowy i nie bedzie podlegata jakimkolwiek Zmianom.

Z Wykonawcg zostang podpisane dwie umowy, do kazdego z projektéw osobno.
Wykonawca otrzyma wyptate marzy po zakoriczeniu obstugi reklamowe;j projektu.

IV. Termin wykonania zaméwienia:

8.09.2025 r. do 28.02.2026 r.

V. Kryteria wyboru wykonawcy:

80% marza 20% doswiadczenie

Sposéb oceny ofert:

® C:punktacja za cene: 80 x [najnizsza marza w %] / [marze badane;j oferty]

® D:punktacja za doswiadczenie: 20 x [ilos¢ referencji] / [maksymalna ilog¢ referenciji]
Liczba przedtozonych referencji nie moze by¢ mniejsza niz 1 i nie powinna przekroczyc¢ 10.

Catkowita iloé¢ punktéw danejoferty P=C+D

VI. Inne warunki wykonania zaméwienia

Zamawiajqgcy zastrzega sobie prawo do zmniejszenia zamdéwienia lub rezygnacji z jego czesci.
VII. Kontakt ws. przedmiotu zaméwienia:

Wszelkich informacji dotyczgcych przedmiotu zamdwienia udziela Marta Krymer, tel. 510 299 373,
e-mail m.krymer@filharmonia-slaska.eu

VIIl. Miejsce i termin ztozenia oferty:

Oferta powinna by¢ dostarczona do Filharmonii za posrednictwem: poczty elektronicznej na adres:
m.krymer@filharmonia-slaska.eu lub pisemnie na adres: Filharmonia Slgska im. Henryka Mikotaja
Goéreckiego, ul. Sokolska 2, Katowice, lub osobiécie w siedzibie Filharmonii Slqskiej do
dnia 4.09.2025 .
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